
如何创建CPC或CPM广告系列？
TUTORIAL

第1步：选择您的广告系列类型

第2步：为广告系列选择一个标题

转到菜单栏中的“广告系列”，然后点击“添加新广告系列”



第3步：选择您的竞价类型

第4步：在您的目标网页/网址网址中填写网址字段
除非您为横幅设置了特定的网址，否则此网址将用于在用户点击与广告系列相关联的横幅时重定向用户。始终在您的链接
中包含“https”或“http”，否则我们的系统不会接受该URL。
请写下完整的URL，包括：https：//

系统将始终在广告系列的网址之前优先使用横幅的网址。 



第5步：设置每日預算的最大值

第6步：设置最高预算

此数字将定义每个所选广告系列每天可以花費的最高金额。 如果您不想设置限制，只需在字段中保留0即可。

此数字将定义广告系列的總體预算。 如果您不想设置限制，只需在字段中保留0即可。

请记住，預算過低可能会大大减慢流量接收速度，在某些情况下甚至可以阻止接受流量。 特别是当您定位到具有大量流量
的地理区域时。 您的預算限制必须与投放目标一致。 



第7步：设置时段选项
如何设置您的投放时段

如果您不了解如何设置时段选项，请查看下面的教程：如何设置您的时段选项？如果您不需要这些选项，请取消选中“設
置开始和停止日期”和“設置开始和停止时间”框。



第8步：設置廣告展示頻率。 （仅限CPM 广告系列）

第9步：为您目标设定一個名稱

第10步：添加目标

如何设置廣告展示頻率 ？

如果您不了解如何设置廣告展示頻率，请查看下方教程：如何设置廣告展示頻率？如果您没有设置特定时间，默认情况下
频率上限为8小时。

您必须设置：
A→地理位置（大陆，国家、)
B→投放设备（個人电脑、平板、智能手機）
C→視頻类别（可提供56种类别）



单击“编辑”，然后选择位置，选择需定位的国家。您可以选择1个或更多(建議每個投放目標只添加一個投放地區)：

→ 大陆

→ 国家/ 地区



如果您不了解如何设置CPC或CPM广告系列的竞价，请在此处查看我们的教程。
如果您不了解如何调整 CPM广告系列的竞价， 请在此处查看我们的教程。
如果您不了解如何调整 CPC广告系列的竞价， 请在此处查看我们的教程。

如果您不了解如何将横幅广告链接到广告系列，请查看以下教程
如何将横幅/视频链接到横幅广告系列？
如何将视频链接到視頻广告系列？

对于CPM横幅/視頻广告系列，您可以在将多个广告素材与广告系列相关联时为其设置自定义展示率。如果您不了解如何为
使用多个横幅广告的CPM广告系列设置展示率，请点击此链接。

第11步：设置并调整竞价

第12步：链接横幅或視頻广告
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您可以通过单击绿色按钮“激活”来激活您的广告系列。
（确保您的余额中有可用的资金来投放您的广告系列并让其保持有效。）

激活后，您的广告系列会根据您的设置（时段）开始接收流量。需要20分钟方可开始接收统计数据。  如果在这段时间后，
您没有收到流量，请检查：  
- 您的余额已充足。  
- 您没有为目标设置过低的预算限制。（例如：在美国或印度使用了$10美元的過低預算）
- 您没有设置可以延迟广告系列开始的时段选项。
- 根据您的目标选择，您的竞价足够高。（您的竞争越激烈，您就越需要提高竞价以获得流量） 

如有需要，请与您的客户经理联系。

第13步：激活您的广告系列

https://twitter.com/trafficfactory
https://www.youtube.com/channel/UCCcc4mmfMeIb7g-QKXNz8hQ
https://www.linkedin.com/company/traffic-factory/
https://www.dailymotion.com/TrafficFactory
https://www.instagram.com/trafficfactory/
https://www.facebook.com/trafficfactory/

